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“I media non sono piu uno schermo che si guarda, una radio che si ascolta.
Sono un’atmosfera, un ambiente nel quale si € immersi, che ci avvolge e
ci penetra da ogni lato. Noi stiamo in questo mondo di suoni, di
immagini, di colori, di impulsi e di vibrazioni come un primitivo era
immerso nella foresta, come un pesce nell’acqua. E’ il nostro ambiente, i
media sono un nuovo modo di essere vivi”.

C.M. Martini Il lembo del mantello, 1991

“Come la natura in cui siamo immersi, 'ambiente mediatico mette a nostra

disposizione le risorse di cui abbiamo bisogno per vivere nella societa,
permettendoci cosi di sopravvivere”

R. Silverstone Mediapolis.
La responsabilita dei media nella civilta globale, 2007
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Dai media tradizionali ai media digitali, ai social media:
* Analogici = Digitali (multimedialita e convergenza)
e Unidirezionali = Bidirezionali (interattivita)
e Testuali =2 lpertestuali(ta)
* Professionali 2 Amatoriali (UGC)
e Autoriali 2 Cooperativi (logica wiki / intelligenza collettiva)
e Collettivi =2 Individuali (personal device)
* Universali 2 Segmentati (digital divide)
e Stabili > Mobili (non segregabili)
* One-to-one/One-to-many = Many-to-many (networking)
* Web 1.0 2 Web 2.0 (social network)
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Network

Due premesse:

* Facebook e gli altri social network costituiscono
spazi di relazione online in stretta continuita con
I'esperienza offline

e Gli utenti vi agiscono attraverso la produzione di
“identita-in-relazione” a carattere performativo:
e Self presentation
* Impression management
e Co-costruzione dell’identita

Una domanda: quali tratti caratterizzano I'esperienza di
socialita che si realizza a cavallo tra online e offline?
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Alcune caratteristiche strutturali:
e Connettivita individualizzata
e Reti concentriche “io-centrate”
* Legami forti vs. legami deboli
* Legami tra pari
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Il ruolo delle affordance tecnologiche

Il design della piattaforma abilita e sostiene alcuni
comportamenti piu di altri:

e La visibilita sociale (reciproca)

* La riflessivita performativa

* L'omofilia dei network

www. bigstock.com * 45742546



La forma della comunicazione online:
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La dimensione conversazionale: né intima, né pubblica
* |l modello ideale della socievolezza (Simmel)
* La conversazione come tool per la socievolezza

e |Laforma culturale della
conversazione socievole:

Finalizzata al piacere di stare
insieme -2 brillante e leggera

Tendenzialmente paritaria 2
turni di parola

Personale ma non intima =2
autocontrollo

Normata per apparire
spontanea -2 artificiosa

Inclusiva 2 accomodante al
limite del conformismo

D U N N NI




OC Comunicazione ecclesiale
SSLOIN e social media
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Luoghi e forme della comunicazione ecclesiale:
* Luoghi liturgici e sacramentali
 Luoghi della catechesi
* Luoghi dell’organizzazione

Luoghi «terzi», cioe della socievolezza
 Messing around
 Controllo debole
 Serendipity

Condizioni della comunicazione ecclesiale sui social media
 Togetherness, cioe farsi prossimo
* PFariteticita, cioe farsi simile
* Disparita paritaria, cioe testimoniare
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Comunicazione ecclesiale

e “vecchi’ media

Maestri di convergenza...

e Storytelling, o il potere della narrazione
 Dark social, o la forza delle relazioni

e Goviral, oil desiderio di condividere
 Be Wiki, o l'intelligenza collettiva

... a lezioni di tecniche
e Infographic, o vedere i dati
* BuzzFeed, o il potere delle liste
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CHI ACCEDE A INTERNET

GIORNO MEDIO - DICEMBRE 2014
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IL 68% DEI 25-34ENNI, IL 65% DEI 18-24ENNI E IL 56% DEI 35-54ENNI,

ACCEDONO A INTERNET NEL GIORNO MEDIO:
IL 43% DEGLI UOMINI E IL 38% DELLE DONNE

aud web
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Fonte: Audiweb Database, dati giorno medio Dicembre 2014 - Audiweb powered by Nielsen
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I | 3 Pilastri della Quaresima

ﬁunn:smnﬂ N 4

Sono i 40 giorni prima della Passione, Morte
e Risurrezione di Gesu basati su: i 40 anni
in cui gli Israeliti camminarono nel deserto e |
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il nostro essere creature fragili e limitate :

iedi i i i OBBLIGATORIO OBBLIGATORIO
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“‘Rendi il nostro cuore simile al Tuo” wa Messaggio per la Quaresima 2015) www.ministrantiok.com




A Ranking Of Disney Dads Based On
How They Treat Their Daughters

O S S ( !O m B u Z Z F e e d “The greatest gift and honor is having you for a daughter”
Centro di ricerca
< Julia Pugachevsky
Ml BuzzFeed Staff
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9. The King of Arendelle from Frozen

The king’s heart is in the right place — his daughter has a mysterious power she
can't control that almost Kills his other daughter and he just wants to protect them
both as best he can. But he panics and shuts Elsa away from the world, all while
encouraging her to bury her emotions deep within herself, causing her to lead a life
of extreme solitude. And he of course keeps it all a secret from Anna, making her
believe all these years that her older sister’s aloofness is because of something she
did. It's a miracle both women turned out OK in the end.




